Rusza Program
Lojalnosciowy 2014
STARPAK

Dnia 1 marca 2014 ruszyl Program Lojalnosciowy
dia klientdw firmy Euro-Trade, Kupujac produkty
marek tej firmy: STARPAK, Prima Art, Freeway,
Axel Ballograf, Craft with Fun, Mega Creative oraz
StickerBoo mozna zdobyé fantastyczne nagrody
m.in. akcesoria gospodarstwa domowego, sprzgt
RTV oraz inne atrakcyjne gadZety. W puli nagrad
znajduje sie m.in. Samsung Galaxy Tab, Playstation
4, kino domowe lub telewizor firmy Samsung.
Zachecamy do skiadania zamdwien oraz do udziatu
w targach szkolnych organizowanych przez
Dystrybutordw marek Euro-Trade, podczas ktdrych
bedg Paristwo mieli okazje do zakupdw produktdw
z oferty firmy.

Program Marzen
- nowa edycja 2014

Masz marzenie?
rﬂb.dr_,-rp To doskonale, bo
LA ; firma Europa-
I\ FursslWAYE  pier-impap za-
WAL = mierza je spet-
ni¢! W Progra-
mie Marzen znaj-
duje sie ponad 1000 nagrod podzielonych na 8 kate-
gorii: Multimedia, Swiat kuchni, Dla domu, Narzedzia,
Przezycia, Dla dzieci, Dia nigj i dla niego, Sport i czas
wolny. Ich liczba jest nieskoriczona! Program Marzen
2014 to juz trzecia edycja programu punktowego
organizowanego przez Europapier-impap. Klienci
zhieraja punkty, ktore nastepnie moga wymieni¢ na
nagrody. Nie Scigamy sie, nie losujemy, nie budujemy
rankingdw! Wszystkie nagrody 53 gwarantowane i ta-
kie, jakie sobie Klient sam wybierze, o jakich zamarzy.
Tyle nagrod gldwnych ile marzen. Klient sam decydu-
je, czy chce spelnié swoje marzenia, obnifyé koszty
w Firmie, nagrodzic Wspdtpracownikow, sprawic
przyjemnosc swoim Klientom badZ wesprzec projekt
charytatywny. Klienci do dyspozycii maja kilka metod
szybszego zbierania punktdw. Jedng z nich jest zakup
produktdw przez platforme zakupowg www.europa-
pier-online.pl, ktdry uprawnia do otrzymania podwaj-
nej ilosci punkidw. Dodatkowo mozna uzyskad punk-
ty premiowe za miesieczne wzrosty obrotdw. ,Wi-
sienka na torcie” jest cztonkostwo w Gold Club. Dla
podniesienia komfortu Uczestnikdw Programu Ma-
rzeri zostaly vjednolicone dane dostepu do strony
www.program-marzen.pl i platformy zakupowej
www.europapier-online.pl.
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GIFT STAR & Pro-USB sponsorami
XI MISTRZOSTW WARSZAWY
w SQUASH’u

Strategia marketingowa na rok 2014 to takie sponsoring turniejow
SOUASH'a w Polsce. Jest to druga dyscypling, na ktdra stawiamy obok spo-
nsoringu pitki noznej
w POLSKIEJ SZKOLE
FUTBOLU - mdwi
Piotr Zieliriski, wia-
sciciel firmy GIFT
STAR oraz Pro-USB.
Squash to dynamicz-
nie rozwijajgca sig
dyscyplina w naszym
kraju. Charakteryzuje
ja niezwykia dynami-
ka gry, szybkie podej-
mowanie decyzji tak-
tycznych oraz niesamowita kultura podczas walki. Te wszystkie cechy
odzwierciedlaja doskonale strategie biznesu reprezentowana przez GIFT
STAR i Pro-USB w batalil handlowej na rynku artykutdw reklamowych.

Asortyment produkcji:

Q pidrniki szkolne i reklamowe

O oktadki z bokami samoprzylepnymi
P 1AASY
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...posiada wszystko czego potrzebuje dzlecko na start
w szkole. Modny, ciekawy Wyglad. Dwig boczne kieszenie,
przestronna kieszer
przednia i obszerna
komora gldwna, za-
pewniajg odpowie-
tdnie przechowywa-
nie szkolnego wypo-
sazenia. Tornister
Smart dostgpny
W wigly atrakcyjnych
motywach dia dziew-
czynek | chiopeow.
Ergonomicznie uksztattowane i wykonane z przepuszczaja-
Cego powietrze plecy tornistra, migkko wyscielane szalki, fa-
twe zapinanie za pomoca klamry ze swiatetkiem odblasko-
wym, 2 boczne kigszenie zapinane na rzep, przednia kigszer
zapinana na zamek, wewnetrzna przegroda organizujgea

przestrzer tornistra, material tatwy do CZyszczenia, plastiko-

wa kieszonka z planem lekcji na wewnetrzne stronig gdrmej
klapy, ndzki stabilizujgce, materiaf odblaskowy 3M Scotchli-

te na przedniej i bocznych kieszeniach oraz na szelkach,
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PRO-USB®
PROFESS

IOMNAL TECHNOLOGY

ducent: Herlitz Sp. z o.0.
PRO-USH

nowo, ul. Szamotulska 2, 52-081 Przezmisrowo
61) 650 11 00, fax (61) 650 11 99

www.herlitz pl

Vil Targi Szkoine
Z MARKEREM .

23 i 24 kwiecier 2014 1.

~ Reslauracja Orchidea w Siedicach,
 ul. Garwolifiska 103
W GO i-!tka:nn-m:nu

% TORBY REKLAMOWE 48

Froducent Toreb Reklamowych

; Oddziat 1
08-110 Siedice

e ul. Mata 2
- Ttelffax : (25) 632-84-41

mala@marker.siedice.pl
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tel ffax.: (25) 644-91-61

; fax.: (25) 644-01-18
: & 08-102 Siedlce, ul. Magazynowa BC i i
biuro@awih.com.pl tel. (25) 644-65-67, (25) 632-80-14, zabawki@marker siedice.pl
. topuszariska 53, 02-232 Warszawa, fax 22 378 21 37 (25) B31-04-21. Fax.: (25) 631-04-20
www.awih.com.pl marker@marker siedlce.pl 9 7 l ’{
~ s (U
/ WA i
— 2. ol
'---.--' il .e'*l'r"”‘l E: ”‘




Piotr Zieliriski, Gift Star i Pro USB.

i e [Va largach RemaDays
1 W wystawilismy sie po
raz 9., natomiast na-
sza firma wiasnie pod-
czas tych targdw ob-
chodzifa swoje 10-lecie
istnienia. Impreze jak
co roku zaliczamy do
bardzo udanej. Mieli-
smy okaze poznac
osobiscie wielu na-
szych Klientow zagra-
nicznych z ktdrymi na
co dzieri wymieniamy
zazwyczaf tyko kore-
spondencje  elektro-
niczng. Otrzymali$my nagrode w konkursie GIFTS OF THE
YEAR 2014 za smycz z zaczepem do puszki. Jestesmy
teraz pewni, Ze nasze nowe propozycje produktowe

Paula Szyrszen, Interio
. ' Nasza gfdwna dziatalnosc
skupia sig wokdt branzy
wyposazenia wnghz - je-
stesmy przedstawicielem
szesciv  zagranicznych
marek. ktdre z sukcesami
wprowadzamy na rynek
poiski. Natomiast branza
reklamowa okazufe sig
bardzo ciekawg galezia
naszef dzlatalnosci. Na ten
moment dodatkowa, ale
_ frzeba przyznaé, ze ma
- bardzo duzy potencjal.

Produkty naszej firmy wyrdzniaja sie oryginalnoscia i marko-
woscig, stad duZy sukces naszego stoiska na tegorocznej

Anastazja Kuliriska, Primo Polska
"y W zeszlym roku na

targach RemaDays
byt nasz debiut, teraz
wystawialismy sig po
raz drugi. Naszym
Zdaniem impreza ta
jest wielkim sukce-
sem, nie tylko ze
wzgledu na ilosé wy-
stawcdw | zwiedzajg-
N cych, ale takze na
-7 miejsce w  kidrym
odbywaja sig targi

oraz ich migdzynaro-

i - dowy Zzasieg. Jedy-

nym minusem wedug nas, czyli z perspektywy wystawcy, jest
to, e 7e wzgledu na bardzo duze zainteresowanie, w pewnych
momentach nie moglismy poswigcic zwiedzajacym tyle uwagi

FABER-CASTEL

s 76T

44 Raport Bran dowy

przypadly zwiedzajacym do gustu. Generalnie minusdw nie
widzimy. Marzy nam sig tylko wigkszy obiekt, w ktdrym
mogtyby sig odbywac te targi z lepszg infrastrukturg. Nasze
stoisko odwiedzita poréwnywalnie ta sama liczba potencjal-
nych Klientdw co w zeszlych latach. Duzym plusem byta
wigksza ilos¢ gosci z zagranicy. Naszymi Klientami 53 Za-
rowno Agencje Reklamowe jak i Klient Koricowy. Nasza
oferta dociera do wszelkiego typu firm, instytucji i argani-
zacji. Prowadzimy caly czas szeroko zakrojone dziatania
marketingowe. Reklamy w prasie branzowej, internet oraz
targi to najlepsze sposoby w celu pozyskania nowych Klien-
tdw. Dodatkowo silnie rozwijamy sponsoring sporto wy. Je-
stesmy obecnie Sponsorem Glownym POLSKIEJ SZKOLY
FUTBOLU, ktdra szkoli mtodych adeptéw pitki noznej. Jesli
chodzi o plany na ten rok to mamy nadzieje, ze uda nam sig
zachowac co najmniej ten sam poziom sprzedazy co
w roku 2013. Poréwnujgc zestawienia z rokiem 2012
mozemy powiedzie¢, ze sprzedaz smyczy poszia w gdrg
0 14%. Gdyby udato sig utrzymac taki trend wzrostowy, to
bedziemy bardzo zadowolen,

edycji RemaDays. Na targach tych wystawialismy sig po raz
pierwszy | nasze odczucia s3 jak najbardziej pozytywne. Na
ten moment cigzko mawic o efektach, choc nawigzalismy tak
liczne kontakty, Ze z pewnoscia czgsc z nich zaowocuje. Naj-
waznigjsza wartosc, to duza liczba wystawcdw, odwiedzajg-
cych i wpasowanie sig w odpowiednie dni targowe. Klientem
firmy Interio jest kazdy, gdyz w swojej ofercie mamy produk-
ty praktyczne, ktdre stuzg nam na co dzieri w naszych do-
mach, czy biurach. Obecno$c na imprezach targowych, za-
rowno wngtrzarskich, jak i reklamowych, stuzy przede wszy-
stkim znalezieniu odbiorcow detalicznych, jak sklepy stacjo-
narne | internetowe, ale réwniez dotarciu do szerszego grona
ludzi, diatego kazda osoba, ktdra odwiedzi nasze stoisko Jjest
dla nas cenna. Poza okresem targowym dziatalnogc¢ Interio
Skupia si¢ na popularyzacji naszej oferty w magazynach
branzowych, mediach spotecznosciowych i innyeh formach
dotarcia do szerszej spolecznosci.

ile cheielismy. Na szczescie nadrabiamy to kontaktem indy-
widualnym juz po targach. W tym roku nasze stoisko odwie-
dzito zdecydowanie wigcej zwiedzajacych, co nas oczywiscie
bardzo cieszy. Jestesmy bardzo zadowoleni, Ze nasza firma
caly czas sig rozwifa, takze w sektorze B2B. W trakcie targow
spotkalismy sig z uznaniem zwiedzajacych, ktdrzy zwracali
uwage na fakt, ze nasze produkty wyrézniajg sie. Dzieki wy-
sokief jakosci produktdw oraz coraz wigkszej rozpoznawal-
nosci marki Faber-Castell w Polsce, mamy nadzieje na dyna-
miczny rozwdj w sektorze B2B. Nasza oferta caly czas sig po-
wigksza, takze w sprzedazy detalicznej. Klienci B2B trafiajg
do nas gtdwnie za posrednictwem targéw. Dzigki nim udato
nam sig dotrzec do wielu agencji artystycznych i reklamo-
wych, czyli klientow do ktdrych gidwnie kierufemy nasza
oferte B2B - artykuly szkolne i biurowe dedykowane pod
nadruk. Ogromnie cieszy nas fak duZe zainteresowanie.
Dzigki RemaDays 2014 udato nam sig nawigzac wiele kon-
taktow. Otrzymujemy rdwniez zapytania za posrednictwem
strony www.




